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2.700 agricultores encuestados tienen
expectativas de que su situacién
mejore con los Acuerdos de Paz.

Poscontlicto le abre las
puertas al campo colombiano

Acuicultura, hortofruticola, cacao, carmnes v lacteos, sectores que ofrecen oportunidades al agro.

El proceso de paz le abre
nuevas oportunidades al
agro colombiano. Si bien el
conflicto armado se vivio
en todo el territorio nacio-
nal, tuvo la mayor inciden-
cia en el campo, por lo que
las oportunidades para in-
vertir y para desarrollar
empresa se abren camino
en el sector rural.

Justamente, desde el Eje-
cutivo se trabajé una pro-
puesta que quedo plasmada
en la reforma tributaria de
diciembre pasado y que
busca incentivar la inver-
sion en los territorios que
social y econémicamente
han sido mas impactados
por la guerra. Se trata de
las zonas mas afectadas por
el conflicto armado (Zo-
mac).

Para las empresas que se
establezcan en esas zonas
habra alivios en el pago del
impuesto de renta hasta el
2027, que para el caso de las
pequenas, sera del cero por
ciento en los primeros
anos, luego se les cobrara el
equivalente al 25 por ciento
de la tarifa general y luego
del 50 por ciento de ese mon-
to.

“Hay muchos retos y to-
dos tenemos mucho que
aportar, sector privado y
publico. No solo aportes en
desarrollo y conocimiento,
sino también para que el
Gobierno materialice me-

Sector que llama a la inversion

El trabajo que se haga
desde el lado del Gobier-
no, de la institucionali-
dad, para el desarrollo del
campo y para impulsar la
competitividad, se tradu-
cira en mas oportunida-
des de inversion.

Por ejemplo, productos
como la carne bovina pa-
s6 de tener 4 mercados de
abiertos para el producto
nacional a tener 15 en dos
anos. El aguacate hass ya
ingresa a Europa y espe-
ra en poco tiempo, sentar-
se a la mesa de los norte-
americanos. Y otros 11
bienes lograron acceso a

Segun la FAQ, Colombia est4 llamada a ser uno de los paises despensa del mundo. Foto: 123RF
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MANUELITA, UNA MARCA DE TRADICION CENTENARIA

En los dltimos 30 afios, el
crecimiento del ingenio
Manuelita se ha orientado
hacia la diversificacion, la
internacionalizacion y el
desarrollo de productos de
valor agregado dentro del
sector agroindustrial.

Hoy, la organizacién tiene
negocios agrupados en
cuatro plataformas

agroindustriales: cafia de
azlcar, palma de aceite,
acuicultura y frutas y
hortalizas, en tres regiones
de Colombia y cuatro
paises de Latinoamérica.
Con ocho empresas
ubicadas en Colombia,
Per, Chile y Brasil llega
con sus productos a mas
de 50 pafses en el mundo.

jor sus planes de sustitu-
cion de cultivos, para que
se pueda llegar con inver-
siones a las zonas mas afec-
tadas por el conflicto arma-
do (zomac) y se desarrolle
la politica crediticia, entre
otros”, dijo el presidente de
la Sociedad de Agricultores
de Colombia (SAC), Jorge
Enrique Bedoya.

En una encuesta que rea-
1izo el gremio el afio pasa-
do, se evidencia que hay op-
timismo por el proceso de
paz. Entre los casi 2.700
agricultores encuestados
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es la cifra de empleos que
aporta el sector al pais, un 2,8
por ciento méas que hace un
afo. Las exportaciones
crecieron un 3 por ciento en los
primeros cuatro meses del afio.

hay expectativas de que su
situacion mejorara con la
implementacion de los
Acuerdos de Paz entre el
Gobierno Nacional y las
Farc.

Pero ademas, se trata de
un sector que en el primer
trimestre del afio, y segiin
el Departamento Adminis-
trativo Nacional de Estadis-
tica (Dane), aumento su va-
lor agregado en 7,7 por cien-
to, frente a un primer tri-
mestre de 2016 con una va-
riacion negativa del 0,1 por
ciento.

Igualmente, es un sector
que aporta 3,6 millones de
empleos al pais, un 2,8 por
ciento mas que un afno
atras y cuyas exportacio-
nes crecen 3 por ciento en
los primeros cuatro meses
del afo.

A este panorama se debe
sumar el hecho que el mun-
do cada vez mas esta de-
mandando alimentos, y por
eso Colombia, segtn la Or-
ganizacion de las Naciones
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POSICIONES ARANCELARIAS

de productos agricolas y
agroindustriales exporta el
pals a 165 pafses, con la
posibilidad de llegar a mas
destinos, segun datos de
Procolombia.

Unidas para la Alimenta-
cion y la Agricultura
(FAO) esta llamado a ser
uno de los paises despensa
del mundo.

“Los chinos, los indone-
sios, los indios, estan cada
vez mas preocupados por-
que se les esta acabando la
alimentacion, de donde van
a salir los alimentos; Co-
lombia es uno de esos pai-
ses que tiene una oportuni-
dad enorme y con la paz, la
vamos a multiplicar para
convertirnos en una des-
pensa del mundo.

Eso le va a dar mas opor-
tunidades a los departa-
mentos agropecuarios para
poder desarrollar el campo
donde estd concentrada la
pobreza y donde queremos
concentrar, mas bien, el de-
sarrollo y el bienestar. De
eso ademas también se tra-
ta el acuerdo de paz; inver-
tir mas en el campo, en vias
terciarias”, ha senalado el
presidente, Juan Manuel
Santos.

cinco mercados de Améri-
ca Latina.

“Hay una enorme po-
tencialidad para produc-
tos colombianos que re-
quieren minimo de dos co-
sas: lo primero, el trabajo
que se haga por parte de
la institucionalidad publi-
ca, de generar las condi-
ciones de acceso a los mer-
cados internacionales. Ya
el ICA y el Invima han
avanzado en esos frentes.
Lo segundo, debe de ha-
ber un cambio de mentali-
dad en los productores. A
veces nos quedamos vién-
donos hacia adentro sin

mesa. Segun datos de Pro-
Colombia, el pais exporta
cerca de 422 posiciones
arancelarias de produc-
tos agricolas y agroindus-
triales a 165 paises y aun

mirar las posibilida-
des del mercado

internacional”, hay mas oportunidades.

dijo Bedoya. “ProColombia es un
Y reitero aliado parala cadena de

que “hay que agroalimentos y segui-

meterle mas
empresa al
campo porque
creo que tene-
mos en algunas
regiones o algu-
nos productores, una
vision muy de oferta
y no de demanda o
una vision orientada
al mercado”.

Las oportunidades pa-
ra el agro estan sobre la

remos trabajando
por el crecimiento
de sus exportacio-
nes. La entidad pro-
mociona productos
estratégicos para es-
tos resultados como
cafés especiales, ca-
cao, aguacate hass, ba-
nano, flores, y frutas
exoticas”, asegurd el pre-
sidente de ProColombia,
Felipe Jaramillo.

El aguacate ‘hass’ ingres¢ a Europa
y espera sentarse a la mesa de los
norteamericanos. Foto:123RF



